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Podatek od reklamy
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W dniu 2 lutego 2021 r. w wykazie prac legislacyjnych rzadu pojawit si¢ projekt ustawy z dnia 1 lutego o
dodatkowych przychodach Narodowego Funduszu Zdrowia, Narodowego Funduszu Ochrony Zabytkéw oraz
utworzeniu Funduszu Wsparcia Kultury i Dziedzictwa Narodowego w Obszarze Mediow.

Projekt zaklada wprowadzenie skiadki z tytutu reklamy konwencjonalnej i internetowe;j.

ZOBOWIAZANI DO UISZCZANIA SKEADKI

Do uiszczania sktadki z tytutu reklamy konwencjonalnej bedg obowigzani

B dostawcy ustug medialnych,

nadawcy,

wydawcy,

podmioty prowadzace kino,

podmioty umieszczajgce reklame na nosniku zewnetrznym reklamy oraz

uzyskujacy przychody ze swiadczenia na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej ustugi:

B nadawania reklamy w telewizji lub radiu, wyswietlania reklamy w kinie lub umieszczania reklamy na no$niku
zewnetrznym reklamy ponad kwote 1 000 000 zi;

B zamieszczania reklamy w prasie ponad kwote 15 000 000 zt.

PRZYCHOD

Zgodnie z zatozeniami projektu, przychodem bedzie wszystko co stanowi
zaptate za ustugi nadawania reklamy w telewizji i w radiu, wyswietlania reklamy
w kinie, umieszczania reklamy na nosniku zewnetrznym reklamy oraz
zamieszczania reklamy w prasie, bez wzgledu na przedmiot reklamy,
pomniejszone o podatek od towaréw i ustug. Do podstawy obliczenia sktadki
z tytulu reklamy konwencjonalnej nie beda wliczane przychody objete
skiadka z tytutu reklamy internetowej.
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WYMIAR SKtADKI

Stawki sktadki zostatly okreslone procentowo, a ich wysokos¢ jest uzalezniona od wielkosci wszystkich
przychodow z reklamy osiagnietych przez dany podmiot, przekraczajacych kwote przychodow
niepodlegajacych skiadce oraz od przedmiotu reklamy.

STAWKI WYNIOSA:

Reklamy w telewizji, radiu, kinie i na ) oy L L e

zewnetrznym nosniku reklamy H w telewizji, radiu, kinie i na zewnetrznym nosniku
reklamy
B 7,5% podstawy obliczenia sktadki — w czesci, w B 10% podstawy obliczenia sktadki —w czesci, w
jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty 50 min; jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty 50 min zt;
B 10 % nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad B 15% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad
kwote 50 min - w czesci, w jakiej podstawa kwote 50 min zt — w cze$ci, w jakiej podstawa
obliczenia skfadki przekracza kwote 50 min. obliczenia sktadki przekracza kwote 50 min zt.

Reklamy towaréw kwalifikowanych

n Reklamy w prasie n W prasie

B 2% podstawy obliczenia sktadki —w czesci, w B 4% podstawy obliczenia sktadki —w cze$ci, w
jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty 30 min zt; jakiej podstawa ta nie przekracza kwoty 30 min zi;

B 6% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad B 12% nadwyzki podstawy obliczenia sktadki ponad
kwote 30 min zt — w cze$ci, w jakiej podstawa kwote 30 miIn zt — w cze$ci, w jakiej podstawa
obliczenia sktadki przekracza kwote 30 min zt. obliczenia skfadki przekracza kwote 30 min zt.

Do towaréw kwalifikowanych zalicza sie m.in. produkty lecznicze, suplementy diety, wyroby
medyczne, oraz napoje z dodatkiem substancji o wlasciwosciach stodzacych, o ktéorych mowa w
art. 12a ust. 1 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2015 r. o zdrowiu publicznym.

Stawki podatku od reklam towarow kwalifikowanych, w tym napojéw z dodatkiem substancji stodzgcych zostaty
zatem ustalone na poziomie wyzszym, niz stawki podatku od pozostatych reklam.

PRACE PROJEKTOWE. PREKONSULTACJE.

W dniach od 3 do 16 lutego odbytly sie prekonsultacje, podczas ktérych podmioty rynkowe miaty mozliwos¢
zgtaszania uwag i propozycji merytorycznych do projektu.

Jak zapowiedziat w dniu 16 lutego rzecznik rzadu Piotr Mller - Ministerstwo Finanséw przygotowuje nowy projekt
ustawy o podatku od reklam, ktoéry bedzie uwzgledniat cze$¢ uwag zgtoszonych do aktualnego projektu.
Poinformowat réwniez, ze wsréd uwag zgtaszanych na etapie prekonsultacji znalazta sie kwestia stawek podatku
reklamowego.

Warto zauwazy¢, iz zgodnie z brzmieniem aktualnego projektu podmiotem zobowigzanym do uiszczania sktadki
reklamowej bedzie m.in. podmiot umieszczajacy reklame na nosniku zewnetrznym.
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ZEWNETRZNY NOSNIK REKLAMY

.

Pojecie zewnetrznego nosnika reklamy, uzyte w projekcie zostato okreslone jako tablica reklamowa lub
urzadzenie reklamowe w rozumieniu ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym.

Stosownie do art. 2 pkt 16b i 16c tej ustawy pod pojeciem tablicy reklamowej nalezy rozumiec
przedmiot materialny przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy, w szczeg6lnosci baner reklamowy,
reklame naklejang na okna budynkéw i reklamy umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub
wyposazeniu placu budowy. Natomiast urzgdzenie reklamowe to przedmiot materialny przeznaczony
lub stuzacy ekspozycji reklamy, inny niz tablica reklamowa.

Tres¢ zaproponowanych regulacji prowadzi do uznania, ze skladce beda podlegaty wszystkie
podmioty zaangazowane w swiadczenie ustug reklamowych. Moze to doprowadzi¢ do sytuacji,
w ktorej udostepnienie reklamy bedzie wigzato sie z obowiazkiem zaptaty sktadki przez dostawce
ustug medialnych, podmiot udostepniajacy powierzchnie reklamowg oraz podmiot umieszczajacy
reklame na tablicy reklamowej/banerze.

W przypadku, gdy nowo opracowany projekt nadal bedzie uznawat za towary kwalifikowane napoje z dodatkiem
substancji stodzacych, to wowczas wejscie w zycie ustawy moze spowodowa¢ dodatkowe obciazenie dla
producentéw napojow, jezeli sami beda umieszcza¢ reklamy, jak réwniez wzrost kosztéw reklamy
produktow.

Nie ulega watpliwosci, ze proponowane narzedzie znaczaco podniesie koszt prowadzonych przez przemyst
zywnosciowy dziatan marketingowych.

Wedtug projektu, ustawa miataby wejs¢ w zycie 1 lipca 2021 r.

Niniejsza informacja zostata przygotowana przez doradcéw AXELO Prawo i Podatki dla Biznesu
/ AXELO Ostrowski Domagalski i Wspdlnicy sp. k. wytgcznie w celach ogolnoinformacyjnych i nie
stanowi porady w rozumieniu polskich przepisow.

Nie powinni Panstwo opiera¢ swoich dziatafn/decyzji na tresci informacji zawartych w tej
prezentacji bez uprzedniego uzyskania profesjonalnej porady.

Eryk Malewski
Partner, Adwokat

E: e.malewski@axelo.pl




